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Paris, le 9 décembre 2025

La Macif dévoile le nouveau chapitre de sa communication :
une rencontre sans filtre
pour résolument signifier sa différence mutualiste

La Macif laisse ses sociétaires faire sa publicité sans filtre depuis 4 ans, dans le
cadre de son territoire de marque. Aujourd’hui, fidéle a son état d’esprit, elle
pousse l'expérience encore plus loin. Cette année, la “boite a casting” se rend
en agences, a Cergy-Pontoise (95) et a Saint-Herblain (44) pour accueillir des
duos de sociétaires qui ne se connaissent pas et se rencontrent pour la toute
premiere fois devant la caméra. Une nouvelle campagne en circuit court, sans
casting ni scénario, qui capte sans détour toute la différence mutualiste de la
Macif. A découvrir a partir du 14 décembre 2025.

>> Une campagne qui se regarde comme une rencontre.

En décembre 2024, la Macif avait installé “sa boite a casting” dans l'agence de
Saint-Maximin (60), au cceur méme du quotidien de ses sociétaires. Le dispositif était a
la fois simple et radical : faire entrer les sociétaires dans un espace sans artifice, face a
une cameéra, et les inviter a témoigner librement, avec leurs propres mots.



Pour la premiere fois, “la boite a casting” de la Macif accueillera une trentaine de duos de
sociétaires qui ne se connaissent pas, ne se sont jamais vus et n’‘ont aucune histoire
commune... ou presque. Ils sont réunis, non pas par un hasard de casting, mais des
valeurs et une expérience communes. On découvre alors face caméra qu'ils partagent la
méme fidélité a la Macif, la méme satisfaction d’étre assurés par une assurance qui les
considére, et le méme attachement au modéle mutualiste.

« Avec cette campagne, nous faisons un pas de plus dans notre
démarche sans filtre : faire se rencontrer deux sociétaires qui ne se
connaissent pas, mais se reconnaissent spontanément a travers les
mémes valeurs mutualistes incarnées par la Macif. C'est un pari
d’authenticité qui fonctionne, car leurs différences s’effacent devant ce
qu’ils partagent. Leur diversité fait la richesse de la Macif, et leur
parole brute révéle mieux que n‘importe quel slogan ce qui fonde notre
ADN mutualiste. » Philippe Moucherat, Directeur de Ia
Communication

Sans filtre, sans script, ces duos de sociétaires témoignent spontanément face caméra
de ce qui fonde leur relation a la Macif : la proximité géographique et relationnelle, leur
rapport aux valeurs mutualistes, I'idée d’une assurance intergénérationnelle. Des thémes
évoqués par les sociétaires qui donnent a la marque toute sa singularité. Un dispositif
unigue qui permet aux sociétaires d’étre une nouvelle fois les acteurs naturels de la
nouvelle campagne publicitaire de la marque, et de démontrer une nouvelle fois que « La
Macif, c’est vous ».

« On a réuni des gens qui n‘ont, en apparence, rien en commun. Puis la
discussion commence... Et soudain, tout se rejoint : leurs valeurs, leurs
histoires, leurs raisons d’y croire.» Hadi Hassan-Helou, Directeur de
création Espérance-The Good Company

Cette campagne sera diffusée a partir du 14 décembre 2025 pour trois semaines, avec
un dispositif média d’ampleur. On retrouvera ces duos de sociétaires a la télévision, en
affichage et en DOOH, en presse nationale et PQR, en audio digital et en digital. Cette
diffusion multi-canale permettra de poursuivre l'installation de ce territoire publicitaire
singulier.



o st pas Amérique, 2.ans,
Qi vous conredira, Aneuchica.

Josseline G. sociétaire:

&4 La Macif vous donne
I'information au-dela de
ce que vous demandez.”

Et Sébastien valide cette information,
Josseline.

(OF Lo vacit,
macte [

Carolle A sociétaire:
612 Macif,
clest une assurance
qui touche tout
le monde.”




Lauthenticité récompensée d’argent aux Effies !

Cette année, lors de la 32°™ édition d'Effie France organisée par ’AACC et I'Union des
marques, le jury composé de professionnels a consacré I'authenticité des films et leur
efficacité en récompensant - pour la quatriéme année consécutive - la Macif d’un Effie.
Un prix d’argent dans la catégorie “Efficacité dans la durée”. La preuve que 'authenticité
prime (encore une fois) dans la durée !
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A PROPOS DE ESPERANCE - THE GOOD COMPANY

The Good Company est une agence créative et responsable de naissance qui s’adresse aux marques qui
souhaitent développer une communication plus responsable. Agence citoyenne et engagée, The Good
Company est une entreprise a mission, en cours de certification B-Corp et également membre de 1% for
The Planet. Les salariés détiennent 20% du capital de I'agence, quel que soit leur niveau hiérarchique. En
mai 2021, The Good Company a lancé sa filiale Espérance dédiée aux acteurs de I’économie sociale et
solidaire. Pour en savoir plus : www.thegoodco.fr

A propos de la Macif e Assureur mutualiste, la Macif protége au quotidien ses 6,37 millions de
sociétaires adhérents ou clients avec des offres et services simples et utiles en assurances dommages,
santé-prévoyance et finance-épargne. La Macif a réalisé un chiffre d’affaires de prés de 6,95 milliards
d’euros en 2024. Gérant plus de 19 millions de contrats, elle compte prés de 12 000 salariés qui exercent
tous en France au sein d’un réseau de plus de 450 points d’accueil physiques et téléphoniques. La Macif a

été réélue marque préférée des Francgais dans la catégorie Compagnies d’assurance en 2024.

Macif, une marque Aéma Groupe ® Mutualiste dans I'ame, activiste par conviction, Aéma
Groupe est le groupe mutualiste de protection né du rapprochement entre Macif et AESIO mutuelle. Avec
I'acquisition d’Abeille Assurances en 2021 suivie de la création d’Ofi Invest en 2022, Aéma Groupe réalise
un chiffre d’affaires de 16,1 milliards d’euros en 2024. Ses plus de 20 000 collaborateurs et 1 800 délégués
ceuvrent au quotidien pour accompagner et protéger 12,1 millions d’assurés. Multimarques, multiréseaux et
multimétiers, Aéma Groupe couvre l'ensemble des besoins de protection (assurance dommages,
santé-prévoyance, épargne-retraite et gestion d’actifs). Aéma Groupe veut apporter des réponses éclairées,
constructives et humaines face aux grands enjeux de protection liés aux transitions actuelles. En
poursuivant la construction d’un acteur mutualiste de premier plan, il crée un modéle inédit, hybride et
ouvert capable d’apporter des solutions plus justes, plus adaptées au monde d’aujourd’hui et de demain.
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